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*Promocja obowidzuje w dniach 9-31.03.2020r.
Regulamin Promocji na www.oknoplast.com.pl.
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0 KAMPANII:

Tegoroczna wiosenna kampania sprzedazowa odbedzie sie pod hastem
Promocja Wiosenna -10% na wybrane okna”. Koncepcja kreatywna
jest wynikiem nowego podejscia do komunikatow promocyjnych marki
OKNOPLAST, ktoremu przyswiecaja trzy gtowne hasta: minimalizm,
standaryzacja, premium.
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PROMOCJA WIOSENNA 2020

Przyjety kierunek bedzie konsekwentnie wykorzystywany w nowych
promocjach sprzedazowych. Spojny uktad, minimalistyczne

grafiki | prosty przekaz, beda wzbogacane delikatnymi akcentami,
nawigzujacymi do regulaminow promocdji i ich wyroznikow. Efektem
takich zabiegdw ma byC wzmocnienie sity naszych przekazow,
mocniejsze skojarzenie z marka oraz nadanie im charakteru marki
premium.

Dlatego w nowej odsftonie promocji wiosennej decydujemy sie na

| esng Zielen, ktora wykorzystywana jest w komunikacji marek
UXury I nawigzuje do okresu wiosennego. Kolor kontrastuje z nasza
charakterystyczna typografig, ktorg tutaj przyozdabiamy elementami
Ztotego, dzieki temu przekaz staje sie czytelny, zrozumiaty I atrakcyjny.

Tegoroczne dziatania centralne skupiamy wokot digitalu, gdzie
zintensyfikujemy aktywnos¢ marki. W ramach dziatan w internecie
rozpoczniemy emisje bannerdow reklamowych i mailingow, ktore
informuja 0 promocji oraz maja naktoni¢ do skorzystania z rabatow,
jak rowniez do odwiedzenia naszej strony www i salonow sprzedazy.
Kampania bedzie realizowana na takich portalach jak WP, Interia, Onet,
Gazeta, Polskapress oraz w catej sieci reklamowej Google, obejmuje
zasiegiem 95% uzytkownikow internetu, Youtube, Facebook i Instagram.

Dodatkowo uruchomiona zostanie takze wysytka mailowa.
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CEL KAMPANILI:

Planowana kampania realizowaC ma dwa gtowne cele:

— POINFORMOWAC | NAKEONIC
do skorzystania z rabatow na zakup produktow z oferty OKNOPLAST

oraz dodatkowy cel poboczny:

— USTANDARDOWAC | WZMOCNIC

komunikacje marki OKNOPLAST w obrebie dziatan promocyjno-sprzedazowych.

— Na potrzeby kampanii stworzylismy dedykowang strone
internetowa, na ktorej prezentujemy zatozenia promaocji.
Uzytkownik dzieki niej moze przejsc na podstrone z wyszukiwarka
salonow lub wypetnicC formularz kontaktowy zataczajac np. wykaz
stolarki. Zapytanie z formularza jest automatycznie przesytane do

wybranego salonu.

www.oknoplast.com.pl/promocje/promocja-wiosenna/
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 SPRAWDZ COZIEKUPIC >
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https://oknoplast.com.pl/promocje/promocja-wiosenna/

MATERIALY
REKLAMOWE:

Q&A:

— Wychodzac Panstwu na przeciw przygotowalismy rowniez
zestaw pytan i odpowiedzi, ktore moga sie pojawic
W ramach prowadzonej promocji - plik zamieszczamy
w MYyOKNOPLAST. W razie wszelkich pytan prosze o kontakt
Z regionalnym kierownikiem sprzedazy.
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NAZWA PARTNERA

Tarnow, ul. Sekotnik B
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PACZKI PROJEKTOW:

Aby wykorzystac synergie dziatan centralnych i lokalnych
przygotowalismy dla Panstwa paczki z projektami, ktore
najczesciej wykorzystuja Panstwo w lokalnych kampaniach
reklamowych.

pla
Dill

rex

[EK

Kat 1x2 m, A2, A3
noard 6x3m

ama 80x130 mm

ama prasowa A4/plakat A4

ulotka/reklama prasowa A5 pion | poziom

advertorial 11 % strony

spot radiowy 15" i 30"
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